
観光プランの実施について（平成２６年度実績） 

 

〇小型ＥＶで周る観光モニターツアーの実施（６回企画） 

協議会に導入された一人乗り電気自動車「コムス」と二人乗り電気自動車「超

小型モビリティＮＴＮ」を活用し、前年度作成した観光ドライブコースを周る

試乗体験会を開催した。（各回、5名程度の参加） 

・第１弾 

 平成 26年 5月 16日（金）、17日（土） 川の駅めぐりコース 

・第２弾 

 平成 26年 6月 15日（日）、21日（土） 倉田山・古市街道コース 

・第３弾 

 平成 26年 7月 31日（木） 二見ゆったり満喫コース 

・第４弾 

 平成 26年 8月 5日（火） 二見発・伊勢神宮（内宮）早朝参拝 

・第５弾 

 平成 26年 11月 15日（土） 豆腐ランチ＆和スイーツ満喫ツアー（中止） 

・第６弾 

 平成 27年 2月 27日（金） 川の駅めぐりツアー（荒天により延期して実施） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

資料３ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    5.17伊勢新聞            5.17読売新聞 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    5.18毎日新聞 

 

 

 

 

 

 

 

 

    1.24毎日新聞 

 

 



〇電気自動車や電気バスで周る「お伊勢さん周遊マップ」を作成 

 平成 27年１月に完成し、伊勢市観光協会の観光案内所等で配布。（1,000 部） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

平成 27年 3月に、充電器の設置情報及びバス時刻表を更新し発行（3,000部） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



平成２７年３月 

「おかげさまＡｃｔｉｏｎ! エコスタンプラリー」 
実施結果概要 

電気自動車等を活用した伊勢市低炭素社会創造協議会 
（事務局：伊勢市環境課、三重県地球温暖化対策課） 



おかげさまキャンペーン実施概要 

（１）企画の内容 

 ＥＶ等を活用した観光プランを、スタンプラリー形式の企画としてモデル的に実施 

・企画名・・・「おかげさまＡｃｔｉon！エコスタンプラリー」  
・実施期間・・・２０１５年１月５日（月）〜２月２８日（土） 

 「ＥＶ等で観光できる環境づくり」をすすめるため、観光者に伊勢市内をＥＶ等で周っていただく仕組みづ
くりとして、平成２５年度に作成した「小型ＥＶで周る観光ドライブコース」や平成２５年度に路線バスとして
導入されたピカチュウ電気バスを活用し、ＥＶ等で周遊する企画を実施し、合わせてアンケート調査を行
い、課題等を整理することで、次年度以降のＥＶ観光の取組につなげていく。 
 （「小型ＥＶで周る観光ドライブコース」は、小型ＥＶの特性を生かしたやや狭い旧街道等を設定してお
り、伊勢神宮以外の伊勢の魅力（歴史・文化、庶民の暮らし）を改めて知っていただくことも目的としてい
る。） 

＜チラシの作成＞ 
 
スタンプラリー企画の紹介。 
おかげさまAction!の取組の普及啓発。 
スタンプラリーの広報、キャンペーン参加者の特典一覧。 
仕様…Ａ４両面印刷  １３,０００部 

① 

＜周遊マップの作成＞ 
伊勢市内の各エリア紹介、モデルコース紹介、広域マップ 
観光スポット・充電スポットの紹介 
 
仕様…Ａ３両面印刷       初回印刷 １,０００部 
（バス時刻表等を改定し、）２回目印刷  ３,０００部 

② 

＜スタンプラリーの実施＞ 
 
平成２５年度、公募により選出した「おかげさまAction!」のシンボルマークをスタンプにし、 
市内各所に設置。観光をしながらそれらのスタンプを３個収集することで、景品が授与され 
る仕組み作りを実施。 
※スタンプシートは、①のチラシを活用。 
※３個全部揃えた方には、松尾観音でご祈祷を頂いた木札をプレゼント。 

③ 

◆名称／時期 

◆目的 

◆企画内容 

④ 

＜特典等の設定＞ 
・観光ドライブコース上の観光施設や和菓子店のご協力により、割引やプレゼント等の特典を設
定した。 
・アンケート回答者には、抽選で当たる地元特産品をプレゼントするものとした。 



おかげさまキャンペーン（チラシ制作） 

◆チラシ表面 

◆チラシ中面 

チラシ表面にはキャンペーン及び賞品説明とスタンプラリー用紙、電気バス時刻表を、チラシ中面に
はスタンプポイントと特典一覧を表記。（A4サイズ 両面カラー 13,000部） 



◆周遊マップ表面 A５判（A3十文字四つ折り） ＜各エリア情報・モデルコース紹介＞ 
 

◆周遊マップ中面 A３ ＜おかげさまルート広域ＭＡＰ・観光スポット紹介・充電スポット紹介＞ 

おかげさまキャンペーン（周遊マップ制作） 

スタンプラリー参加者が市内を周遊できるよう、周遊マップを作成。 
（ A５サイズ十文字四つ折り 両面カラー １回目1,000部 ・ ２回目3,000部 ） 



広報 情報発信① 

メディア：観光情報誌「感動十景」 

ＥＶで周る伊勢市の周遊観光を記事広告にし、中部エリア全域にＰＲ！ 
ＥＶで巡る伊勢観光の楽しさや、新しい発見をスタンプラリー告知と合わせて誌面にてＰＲ。 

◆発行日 
  2014年12月冬号 

 
◆掲載サイズ 

 中面見開き２ページ 

 記事広告 

 
◆発行部数  
 7万部 

交通：ＮＥＸＣＯ広告 リーフレットスタンド 

三重に訪れるドライブ客へＰＲするため高速道路のＳＡ・ＰＡを活用！ 
ドライブマーケットに向けて中部地区の３箇所のＳＡ・ＰＡにてスタンプラリーの告知を実施。 

掲出場所： 御在所ＳＡ（下）                安濃ＳＡ（下）             刈谷ハイウェイオアシス 

捌け部数：   ８０部                     ６８部                      ９４部 

掲出期間：１カ月（平成２７年１月１６日～２月１６日） 

（２）広報・情報発信 



広報 情報発信② 

ＷＥＢ：「かんこうみえＨＰ」連携 

県内・県外の両方にＰＲができる「かんこうみえ」とタイアップ！ 
三重観光の窓口であるWEBサイト「かんこうみえ」にエコスタンプラリーの特集ページを制作し、 
ＳＮＳと連携をした情報発信を実施。 

トップ１枠をご用意！ 

今年度「かんこうみえ」はスマホ対応も可能となるシステム改修を行いました。 
これにより情報拡散や検索性が高まり、アクセス数アップも期待できます！ 

①おかげさまキャンペーン告知 
・ＴＯＰバナー広告、特集ページの作成 
・キャンペーンの案内および参加特典を紹介 
Page View  
2015/01月：377PV 
2015/02月：213PV 
 
②伊勢市のＥＶ観光モデルコース 
・ＥＶで周る新しい伊勢市の観光モデルコースの掲載 
 
 
③三重県観光連盟のＳＮＳ情報発信 
 
 本事業の取り組み紹介やスタンプラリー告知を計３回実施。  
 
 

（１回目投稿） 
 
いいね数 １５３ 
 
※３月２５日現在 

（２回目投稿） 
 
いいね数 １６５ 
 
※３月２５日現在 

（３回目投稿） 
 
いいね数 １８６ 
 
※３月２５日現在 



毎日新聞 
（平成２７年１月１９日） 

朝日新聞 
（平成２７年１月１４日） 

新聞記事 



（３）ＥＶ貸出の実施 

 
・貸出したＥＶ・・・１人乗り電気自動車「コムス」４台（協議会で保有、伊勢市観光協会で管理） 
           ４人乗り電気自動車「アイミーブ」１台（三菱自動車工業より協議会に貸与） 

◆車種等 

◆貸出実績 

◆貸出案内等 

エコスタンプラリー企画に合わせて、ＥＶの無料貸出を実施。 
貸出のための規約・様式等を整備。 

・ＨＰに貸し出し申込フォームを作成し、メール等により申込者と連絡 
・貸出チラシを作成し、ＨＰに掲載するとともに、観光案内所等で配布 

・期間中に計14件のＥＶ貸出があった。 
 （コムス６件） 
 （アイミーブ８件） 



アンケートに関して 

（４）アンケート調査の実施 

 参加者に対してアンケートを実施し、参加者の動向や意見・感想を調査。 
 今後の実施に向けた課題等を整理・分析。 

 
・アンケート回収場所・・・二見浦観光案内所、二見プラザ、伊勢安土桃山文化村、伊勢河崎商人館、  
                内宮前切符売り場（三重交通）、斎宮歴史博物館、伊勢市駅観光案内所、 
                宇治山田駅観光案内所、外宮前観光案内所、宇治浦田観光案内所、 
                伊勢市駅手荷物預所、伊勢市観光協会、（事務局への郵送） 

◆時期／場所 

◆アンケート景品 

アンケート回答者に対して、抽選で地元の特産品が当たる景品を用意しました。 

◆アンケート内容 

 
・実施期間・・・２０１５年１月５日（月）〜２月２８日（土）（スタンプラリー企画に同じ） 

（１等）伊勢満喫セット 

×１名 

（２等）伊勢の恵みセット 

×３名 
（３等）伊勢のスイーツセット
×５名 

（４等）伊勢のお米セット 

×１０名 

サンプル数３６９ 



アンケート結果の概要 

Ｑ１ スタンプラリーはどのような手段で回りましたか 回答数 割合
1 自転車（レンタサイクル等） 15 4%
2 バス・電気バス 98 29%
3 ガソリン車等（ハイブリッド車含む） 181 54%
4 電気自動車またはプラグインハイブリッド自動車 23 7%
5 その他 21 6%
合計 338

その他 徒歩、鉄道

Ｑ２ スタンプラリーについて感想をお選びください 回答数 割合
1 大変良い 121 36%
2 良かった 200 59%
3 良くなかった 6 2%
4 どちらでもない 11 3%
合計 338

Ｑ３ 今回のスタンプラリーは何でお知りになりましたか 回答数 割合
1 パンフレット 132 39%
2 観光情報誌「感動十景」 17 5%
3 ホームページ 22 7%
4 旅館や観光施設、案内所など現地に着いてから 135 40%
5 その他 30 9%
合計 336

その他 新聞、知人等から

Ｑ４ 低炭素なまちづくり「おかげさまＡＣＴＩＯＮ]をご存じでしたか 回答数 割合
1 知っている 74 22%
2 聞いたことがある 64 19%
3 知らなかった 198 59%
合計 336

Ｑ５ ピカチュウ電気バスをご存じでしたか 回答数 割合
1 知っている 137 41%
2 聞いたことがある 49 14%
3 知らなかった 152 45%
合計 338

 一番多かった手段がガソリン車等、次いでバス・電気バスであった。 

 ９割以上の方が「大変良かった」または「良かった」と回答。 

 約半数が現地に着いてから観光案内所等でのパンフレットで入手して
いた。 

 約４割の方が「知っている」または「聞いたことがある」、約６割の方が
「知らなかった」と回答。 

 約６割の方が「知っている」または「聞いたことがある」、約４割の方が
「知らなかった」と回答。 

◆単純集計 



性別 回答数 割合
1 男 162 46%
2 女 191 54%
合計 353

周ったスタンプポイント
1 二見浦観光案内所 317 30%
2 二見プラザ 250 24%
3 伊勢安土桃山文化村 100 10%
4 伊勢河崎商人館 105 10%
5 内宮前切符売場 144 14%
6 斎宮歴史博物館 129 12%
３か所以上周った方の数 341

住所 回答数 割合
1 伊勢市内 98 28%
2 三重県内（伊勢市内除く） 130 37%
3 三重県外 125 35%
4 外国 0 0%
合計 353

年齢 回答数 割合
1 10歳未満 20 6%
2 10～19歳 17 5%
3 20～29歳 30 9%
4 30～39歳 50 14%
5 40～49歳 57 16%
6 50～59歳 60 17%
7 60～69歳 78 22%
8 70歳以上 36 10%
合計 348

 年齢層としては、偏りなく幅広い参加傾向が見られた。 

 参加者は伊勢市内、三重県内（伊勢市内除く）、三重県外がそれぞれ
約１／３ずつとなった。 

 男女比は、約半数ずつであるが、女性の方がやや多かった。 

 スタンプポイントは、二見浦観光案内所が
最も多く、次に二見プラザが多かった。こ
の２ヶ所で全体の半数以上を占めており、
二見地区で多くの方が周遊された。 



感想・意見等 

33 

39 

19 

6 2 

感想・ご意見

エコスタンプラリー

電気自動車や

低炭素まちづくり

楽しい・よい

その他

要望

カテゴライズによる分析 
感想の理由についての自由回答を下記表の項目にカテゴリ分けし分析 

「エコスタンプラリーはとてもよい、また企画してほしい」との感想が数多くみられた。 

「低炭素なまちづくり」については「エコや電気自動車について考えるきっかけになっ

た」といった感想が多く見られた。「エコスタンプラリー」がきっかけとなり「環境」への関

心も高まったのではないかと考えられる。 

（代表意見） 
 
・エコということでのんびり伊勢を巡れてよかったと思います、未来のために必要 
・エコの取組は環境に良いのでどんどん進めてほしい。今後もスタンプラリーを企画してほしい。 
・二酸化炭素の排出量の低減を図り電気自動車の導入で環境に配慮した物で伊勢観光地の目玉になり 
 意識の向上につながる 
・環境にもよく便利なので多くの方に利用してもらえればと思います、そのために多くの人に知ってもらう 
 ような取組が必要ではないかと思います。 
・スタンプラリーが楽しく、またコムスの無料レンタルもとても良かったです、またの実施をたのしみにして 
 います。 
・ゆっくり巡っていたらお昼も食べずに4ヶ所しか寄ることが出来ませんでした。モデルルートとかあるとい 
 いと思います。ナビも無いので迷ってもっとわかりやすい地図がいいと思います。この企画は楽しかっ 
 たです。お菓子を頂いたお店の方は優しくて今回は友達とでしたが家族を連れていきたいと思います。 
 二見にあんないいお店があったのかと今頃発見しました。 
 

エコスタンプラリー 47
電気自動車や
低炭素なまちづくり

56

楽しい・よい 27
その他 9
要望 3
合計 142



（５）今後の課題と展望 

 全体的な利用者の意見としては前向きな意見が多く、当初目標にしていたアンケート集計
サンプル数３００名という数字を超える、３６９名の回収に成功した。 
エコに対する取り組みは多くの方々から賛同が得られ、本企画はエコ活動を体験しながら
観光が楽しめる良い企画となったと言える。 
 

 次年度以降の取り組みに向けて継続的に同様の企画が推進していけるよう、今回のアン
ケート結果から見えてきた課題と反省を整理する。 
 
①電気自動車の環境整備 
 伊勢に観光に来た人誰もが電気自動車を安心して利用できるような環境には、現状至っ
ていない。反響の高いコムスのレンタルサービスも今回だけの期間限定の一時的なことで
あり、事業関係者だけの取り組みで終わらないよう、今後の運用方法についても検討が必
要である。また昨年度各所に設置された充電器と合わせて、今回作成した周遊マップのＰＲ
と利用促進に努め、充電器設置場所情報の定期的な更新や内容の見直しをはかることが
今後も大切である。 
 
②スタンプラリーポイントの設定箇所（エリア）の検討 
 今回はアンケートの回収率が二見浦観光案内所、二見プラザといった二見地区でのポイ
ントに多く偏ってしまった。二見地区のＰＲには繋がったが、外宮界隈や河崎地区への動線
がまだまだ弱く、誘客ができる魅力付けに至っていない。 
これは二見地区にはレジャー施設や多くの観光スポットが点在していることが要因とも言え
るが、二見地区を含めて他地区へも周りやすいポイントの設定や新しい観光スポットの開発
といった再度の見直しが必要である。 
 
③広報について 
 今回の企画の情報入手については、年代や利用者の住所に関係なく大半の利用者がパ
ンフレットやＨＰから、また現地に着いてから観光案内所等で入手していたということから、
全国的に知名度が高く、旅行客の需要も高い伊勢市であるので、現地（伊勢市内）での情
報発信を継続して今後も実施していけると良い。また二見地区が今回利用者が多かった理
由の背景に、二見浦観光案内所が旅行客に対して積極的に本企画をＰＲをされたことが見
受けられる。他地区でも観光協会が中心となった、地元人による広報ＰＲが事業成果に繋
がる。 
 
④事業認知度について 
 「おかげさまAction!」（低炭素なまちづくりの取組）の認知度が、伊勢市内では約６割・三
重県内では約５割・三重県外では約２割の利用者が「知っている」または「聞いたことがあ
る」という結果から、伊勢市内を含めた県内では徐々に本事業が浸透されてきていることが
分かる。また伊勢市内で８割以上、三重県内で６割弱の利用者に認知されている「ピカチュ
ウ電気バス」をＰＲフックに、上記で述べた検討事項を地元関係者で共有しながら、引き続
き継続的に情報発信に努めていくことが、今後の伊勢市でのＥＶ観光を推進していくために
も大切である。 
 
⑤県外への情報発信・県外からの誘客 
 協議会の取組として、ＥＶと同様に低炭素な移動手段である公共交通機関の近鉄と連携
することで、他の広報媒体との相乗効果もあり、有効に発信できた。 
 今後も、従来から伊勢方面への観光客が多い中京圏と関西圏のインフラを活用した媒体
等を使って広報を実施することで、低炭素なまちづくりを効果的に情報発信し、観光誘客に
繋げることができる。 
 



企画実施・協力団体等 

 公共交通機関等で伊勢に来ていただき、電気自動車や電気バスで伊勢をスタンプラリー形式で周る
「おかげさまＡｃｔｉｏｎ！ エコスタンプラリー」企画の実施にあたり、企画立案、企画実施への協力、チラシ
等の配布・回収など、関係機関に多大なご協力をいただきました。ここに改めて謝意を申し上げます。 
 

電気自動車等を活用した伊勢市低炭素社会創造協議会の主な担当団体 
・公益社団法人伊勢市観光協会 
・伊勢商工会議所 
・二見町旅館組合 
・公益社団法人三重県バス協会（三重交通株式会社） 
・株式会社伊勢安土桃山文化村 
・近畿日本鉄道株式会社 
・三菱自動車工業株式会社 
・三重三菱自動車販売株式会社 

電気自動車等を活用した伊勢市低炭素社会創造協議会以外の主な関係団体 
・二見プラザ・二見シーパラダイス 
・伊勢河崎商人館 
・斎宮歴史博物館 
・伊勢おかき本舗 
・へんばや商店本店 
・豊恩館勢乃國屋外宮前店 
・二軒茶屋餅角屋本店 
・旭屋酒素饅頭製造本舗 
・赤福二見支店 
・御福餅本家 
・鈴木翠松軒 
・五十鈴勢語庵 



観光プランの実施について（平成２７年度） 

 観光客にＥＶ等（自転車を含む）を利用して観光してもらうための環境づくりを推進す

るため、モニターツアーとエコスタンプラリーを実施する。 

 当取組については、マスコミと連携し、広く情報発信を行うことにより、ＥＶ等の普及

促進及び低炭素社会の創造に向けてＰＲしていくこととする。 

 

○モニターツアーの実施 

昨年度取り組んだモニターツアーを実施することによって、伊勢を訪れた方にＥＶ等を使

用した観光コースを広く知ってもらうため、今年度も引き続き実施することとする。 

 

① 小型ＥＶの観光モニターツアー（第１弾） 

実施日：６月下旬実施予定 

コース：「川の駅めぐりコース」（伊勢市駅→河崎の町並み（伊勢河崎商人館、河崎 

「川の駅」）→二軒茶屋餅（二軒茶屋「川の駅」）→伊勢市駅） 

 

② 小型ＥＶの観光モニターツアー（第２弾） 

実施日：７月下旬実施予定 

コース：「二見ゆったり歴史コース」（二見浦観光案内所→御塩殿神社→夫婦岩（二見興

玉神社）→民話の駅「蘇民」→大江寺→二見浦観光案内所） 

 

③ 小型ＥＶの観光モニターツアー（第３弾） 

実施日：９月上旬実施予定 

コース：「倉田山・古市街道コース」（伊勢市駅→古市街道（麻吉旅館、桜木地蔵ほか） 

    →倭姫宮→松尾観音寺→伊勢市駅） 

 

※実施にあたっては、音声ガイドの活用を検討することとする。 

 

 

○エコスタンプラリーの実施 

目  的：電車で伊勢市に訪れてもらい、伊勢市内をＥＶ、電気バス、自転車で観光して 

いただくことにより、伊勢市の魅力（歴史等）を体感してもらうとともに、協議

会が目指すＥＶ等の普及及び低炭素社会の創造につなげる。 

 

企画内容：ＥＶ、電気バス、自転車を利用して、伊勢市内の観光名所を周ってもらい、 

特定の観光スポットに用意したスタンプでポイントを集めた参加者には、特 

典としてグッズをプレゼントする。 

 

時  期：８月～１０月までの３ヶ月間に実施する。 

 

対  象：主に、県外（名古屋圏や関西圏等）からの電車による観光客を対象とする。 


